bébézine. Un gratuit régional
qui informe les jeunes parents

Le premier numéro sorti en
novembre est diffusé sur
900 points en Rhone-Alpes.

Saya communication, créée  par
Ghislaine et Carine Vera, la mére
et [a fille, édite bébézine, un maga-
zine gratuit distribué. & 40.000
exemplaires via les lieux stratégi-
ques de a petite enfance : pédia-
tres, gynécologues, créches, mai-
ries... « Ghislaine Vera a été direc-
trice de créche pendant 30 ans,
explique sa fille, Carine. Elle a été
confrontée aux questionnements
des parents sur leur nouveau role.
bébézine permet donc de synthéti-
ser des informations pratiques
obtenues auprés des profession-

nels de la petite enfance pour
aider ces nouveaux parents, »
Cing parutions sont prévues par an
{hiver, fétes des péres et des
méres, été, rentrée des classes et
No&l) pour un budget prévisionnel
publicitaire  par numéro de
20,000 €. L'agence de communica-
tion installée & Brignais fonctionne
pour I'heure grice aux compéten-
ces d'une dizaine de free-lances.
D'autres projets dans le domaine
de [information aux jeunes
parents sont @ I"étude. Le site inter-
net est opérationnel depuis début
fanvier,

Contact ; 06.68.18.61.06.
www.bebezine. fr

Le Progrés. 450 collaborateurs
réunis a la Confluence

Le 12décembre, le quotidien
a inauguré son nouveau sié-
ge dans le quartier de la
Confluence, a Lyon.

Le quotidien d'information locale a
firé ses 148 ans sous un nouveau
toit. Le siége constitué de trois
immeubles abrite plus de 450 person-
nes actives sur les différents supports
du groupe: Le Progrés, Lyon Plus,
leprogrés.fr et TLM.

Le groupe conserve son imprimerie
de Chassieu, qui édite les éditions du
Rhne, de I'Ain et du Jura. Le nou-
veau sibge de 11.300m, réalisé par
|'architecte Xanadu, avec le concours

du promoteur Cardinal et le soutien
des Vioies navigables de France et de
la Caisse des dépdts, a requis un
investissement da 12,5 ME,

Le jounal a profité de |'occasion
pour changer de logo et de maquet-
te, une fagon d'aller de 'avant pour
regagnes  des  lecteurs  (sur
2006-2007, le titre diffuse & 222.562
exemplaires payants par jour) et
redresser |a barre. En 2006, le jour-
nal racheté par be groupe Ebra a enre-
gistré un chiffre d'affaires de 123ME
ot un endettement de S0ME. Des
licenciements ainsi que |a fermeture
de I'imprimerie de Saint-Etienne sont
attendus,
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avec 32 salariés. «les produits
sont vieillissants et rien n'a été fait
pour modemiser les supports, analy-
e Viviane Rousset. Je vais recentrer
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sera donc conserve mais c'est la par-
tie ambiance déco qui va bénéficier
d'un coup de jeune. «Les loisirs
créatifs s'adressent aujourd’hui a

appu sur notre fichier de
350,000 adresses qualifiées. » En
2006, I'entreprise a vendu 900.000
magazines et 700.000 livres.

5.P.

Contact : 04,78.72.83.30,
www. edisaxe, com

Big Bang. L'agence de communication du Doubs
installe un bureau a Villeurbanne

L'agence de communication
globale spécialisée en audiovi-
suel a ouvert un bureau

a Villeurbanne.

Historiquement, Big Bang, créde a
Paris par Patrick Falvre en 1950, puls
ayant instalbé son sibge social & Besan-
con, présente une forte compétence
en  production  audiovisuelle
(aujourd’hui 50 % de son activité),
« Nous nous sommes intéressés au
multimédia il y a déja sept ans, expli-
que le dirigeant. Mous avons donc
intégré toutes les compétences péri-
phériques, parfois par croissance extes-
ne, pour proposer des solutions de

@ Pascal Sanchez, Régis Kumar
(basés & Lyon) et Patrick Faivre.

communication globales & nos clients
privés et insttutionnels. » Création

graphigue, presse (magazines, news-
letter) et volume (packaging, PLV)
viennent compléter |'offre audiovisuel-
le et multimédia du groupe qui se
compose de 21 perscnnes réparties
entre Paris, Besangon, Grenoble, Buca-
rest, depuis avril 2007, et Lyon, depuis
juin demier. « D'ici 2009, |'agence de
Lyon devrait peser pour 25 % dans la
répartition de nos activités, poursuit
Patrick Falvre. Méme si I'agence de
Grenoble n'est pas i loin, nous sou-
haitions #tre physiquement proches
des acteurs économiques lyonnais. »
Réqis Kumas, directeur de clientéle, et
Pascal Sanchez, web designer, repon-
dent aux dients locau depuis Villewr-

banne odi le groupe a investi prés de
100,000 €, soutenu dans ses démar-
ches par |'Aderly.
Positionnée sur k2 communication gle-
bale, Big Bang (CA 2007 & 3,1ME
pour B0 % de marge brute) revendi-
que une offre de senvices totalement
intégrés en inteme pour répondre &
des problématiques complexes, Ceile-
¢ devrait s'étoffer dans les cing ans
avec des projets d'acquisition exteme
dans |e secteur du marketing, notam-
ment.

5.P.

Contact : 03.81.41.18.85.
wwvw.bighang.fr

Le Journal des Entreprises. 22 éditions en France !

Avec 'ouverture ce mois-ci
d'une édition dans les Cétes-
dArmor, le Journal des Entre-
prises représente désormais
22 journaux en France®.

En dewy ans, le Journal des Enfrepri-
ses est passé de 3 & 45 journalistes et
de 1322 journaw. La plupart ont été
crésés en 2007, Demiers nés : les Cotes-
o Armor ce mois de janvier, les Alpes-
Maritimes et le Var en décembre, et
les Bouches-du-Rhiine en novembre,
Le journal couvre maintenant les prin-

cipaux ples économiques frangais
hormis Paris,

Premier réseau de journaux
économigques de proximité
Filisle du groupe Le Télégramme
(125M€, 900 personnes), le Joumnal
dos Entreprises est ainsi devenu le pre-
mier reseay de joumaln dconomiques
de proximité. Produisant environ 600
pages d'informations  économiques
locales tous les mols, ce concept nou-
veau seduit les dirigeants el cadres
d'entreprises en région, qui se plai-

gnaient souvent du mangue dinforma-
tions les concemant. Le Journal des
Entreprises traite de ['économle loca-
le, de I'actualité des entreprises et pro-
pose des dossiers pratiques de forma-
tion continue. Indépendant, le Journal
des Entreprises entend Etre pratique,
utile, crédible. Un véritable “outil de
travail” pour les dirigeants. La diffu-
sion totale des 22 éditions du Journal
des Entreprises s'éléve & environ
150,000 exemplaires chague mois.
Les 22 journaus; emploient 45 joumna-
listes permanents (sans compter une

quarantaine de journalistes pigistes),
ainsi qu'une quarantaine de chefs de
publicité et assistantes commerciales.

* Lofre-Atlantique, Mame-a¢-Loire, Sar-
the, Finistére, Me-et-Vildine, Morbihan,
Ctec-d'Armov, Nord, Pas-de-Calas, Sai-
ne-Mavitime,  Moselle,  Meurthe-at-
Moselle, Bas-Rhin, Hauf-Rhin, Rhine
lsére, Loire, Gironde, Haute-Garonne,
Bouches-du-Rhdne, Var, Alpes-Mariti-
mas.

Tél. : 02.40.35.39.34,
diffusion@ejournaldesentraprises com
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